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Case study w 10 krokach

|:| Wybierz temat z potencjatem biznesowym
(najlepiej: kluczowa ustuga + mierzalny efekt + klient z Twojej grupy
docelowe))

[ ] Opisz punkt startowy (problem klienta)
Co byto nie tak? Co przeszkadzato? Jakie byty ograniczenia
(czas/budzet/terminy)?

[[] Zdefiniuj cel w jednym zdaniu
,Celem bylto...” + jak klient rozumie sukces (czas / koszt / jakosc /
bezpieczenstwo / przewidywalnosc)

[ ] Pokaz plan dziatania (Twoje podejscie)
3-5 krokdéw: co zrobiliscie i dlaczego w takiej kolejnosci (bez zbednych
szczegotow)

|:| Doprecyzuj zakres realizacji
Co doktadnie wykonano: dziatania / elementy / narzedzia / odpowiedzialnosci
(krotko i konkretnie)

[ ] Dodaj dowody
,Przed - Po”, screeny, porownania, fragment raportu, protokét (cokolwiek, co
potwierdza efekt)

[

Opisz rezultat: liczby + wplyw w praktyce
Liczby (czas / koszt / % / ilosci) + co to realnie zmienito w codziennym
dziataniu klienta

Uwzglednij 1-2 wyzwania i sposéb rozwigzania
Co bylto trudne, jaka decyzja zostata podjeta i jak zabezpieczyliscie rezultat

Wstaw opinie klienta / cytat (1-2 zdania)
Najlepiej o efekcie i wspdtpracy; imie/branza za zgodg (dla wiarygodnosci)
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Zamknij jasnym CTA
Napisz / zadzwon / zarezerwuj + co przygotowac (2-3 informacje), zeby
szybko przejs¢ do konkretéw

Nie masz czasu sie tym zajmowac¢? Napisz do Warsztatu Marketingowego, zrobimy to za Ciebie.

kontakt@warsztatmarketingowy.pl +48602747086
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